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NIE WIEDER KLEISTERN

NEUE TRENDS DER AUSSENWERBUNG

Marco Marjanovic, Chef des
Hamburger Entwicklungsbliros

J. u. M. Marjanovic, hat aus
der Not eine Tugend gemacht =
die Branche nahm’s freudig zur
Kenntnis. "In vielen Plakaten
steht inzwischen der Umwelt-
schutz im Mittelpunkt, und das
ist gut so. Aber die Realitét
sind auch 1000 Tonnen (monat-
lich) angereichertes Kleister-
wasser und etwa die gleiche
Menge Papier", gibt Marjanovic
zu bedenken.

Drei Jahre 1lang suchte er in
Sachen AuBenwerbung nach génz-
lich neuen Wegen und fand sie
dann auch. Des Rédtsels LoOsung:
das Grofplakat Display ILinie
2000. Vor Witterung geschitzt
wird das Poster hierbei hinter
Recycling-Plexiglas gehédngt.
Durch die Klammerung des Pla-
kats an die Riickseite des Dis-
plays sowie das Anpressen an
die Glasscheibe gehéren Pro-
bleme wie Kondenswasserbildung
und der 1lastige Klebevorgang
endgiltig der Vergangenheit
an. Marjanovic: "Die somit un-
beschiddigten Poster kénnen ar-
chiviert und wiederverwendet
werden." Auf-/Umristkosten:
zwischen 2.000 und 3.000 Mark.
Die Fertigteile des Grofpla-
kats Display Linie 2000
stellt Ubrigens der Siemens-
Konzern her. Fir 'dieses inno-
vative System haben sich unter
anderen schon die Deutsche
Stddte-Reklame und die Deut-
sche Eisenbahnreklame
entschieden.

Marjanovics jingster Coup: das



er Jﬁoﬁtahter

Spiegelfunktionsdisplay. Ent-
wicklungskosten: rund 150.000
Mark. "Ein wirklich ganz neuer
Trend", beschwdrt der "Daniel
Disentrieb der AuBenwerbung"
die Zukunft. "Die Produkte
werden nun in ihrer Funktio-
nalitédt dargestellt. Bewe-
gungsabldufe kénnen mehrdimen-
sional sein - alles Sache der
Kreativen". Und so funktio-
niert’s: Zahnrader fdhren hin-
ter einem Spionspiegel einzel-
ne Programme entsprechend der
gewinschten Bewegungsablaufe
aus. Durch speziell entwickel-
te bunte Scheiben kénnen auch
Farbeffekte in das Programm,
das auf dem Spiegel 2zu sehen
ist, integriert werden. Produ-
ziert werden diese Spiegel-
funktionsdisplays wvom DIN Al-
Format bis zu maximal vier mal
zweli Metern. Monatliche
singkosten: ab 250 Mark. Fur
die individuelle Entwicklung
eines Spiegelfunktionsdisplays
im DIN Al-Format wverlangt
Marjanovic 500 Mark. Anwen-
dungsgebiete: der gesamte In-
door-Bereich - insbesondere
Messen - sowie "bei minimalen
Kosten" umgerilistete City~-
Light-Poster. ’

DaB die Verbindung von Kunst
und Kommerz allemal fUr neue
Stilbliten gut ist,
kannt. Eine weitere davon wur-—
de auf der diesjdhrigen Docu-
menta in Xassel geboren. Als
Kunstobjekt diente die Mixed-

Media-Installation "Schauspie-
ler ehren die Metro- Erbauer"
von dem russischen Kianstler

Konstantin Zvezdotchotov. Drei
russische Typen, Schauspieler
und Clowns, die in RuRland
eine ebenso groBe Popularitat

genieBen wie die Marx-Brothers

in der westlichen Hemisphére,
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sind dabei in einem barocken
Holzrahmen eingefaBt, aus dem
Wasser 1in eine eiserne GieB-
kanne flieBft. Gesponsert von
der Reentsma—-Marke West waren
im Juli in zehn deutschen Sté&-
dten dreidimensionale Kopien
dieses Werkes 2zu sehen. "Da
nicht alle nach Kassel fahren,
bringen wir auf diese Weise

Kunst verbindet sich mit

Kommerz
aktuelle Kunst einer breiten
Offentlichkeit naher", erléau-
tert West-Sprecherin Kerstin
Molthan die Grundidee. Weitere
solche aussergewdhnliche, auf-
merksamkeitsstarke Aktionen.

so ist aus dem Hause Reemtsmz
VA hoéren, sind zuar ZeitT
allerdings noch nicht geplaht



